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各位 

2021 年 4 月 13 日  

Build New Local 実行委員会 

 

全国の地方紙が Google News Initiative の協力の下、 

New Normal 時代での新たな地域社会(New Local)の構築を目指すプロジェクト 
 

「Build New Local プロジェクト」を開始 

 

 

Build New Local 実行委員会（デジタルビジネスコンソーシアム：加盟地方新聞社 45 社、地

域新聞マルチメディアネットワーク協議会：加盟地方新聞社 43 社）は、Google 合同会社（以

下、Google）の報道機関とのコラボレーションを推進する取り組み「Google News Initiative」

（以下、GNI）に特別協力を仰ぎ、地方紙を対象としたプロジェクト「Build New Local プロジ

ェクト」を開始いたします。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

「Build New Local プロジェクト」とは、全国の地方紙が「情報」を含む様々なインフラの

デジタル変革により、アフターコロナ時代における、地方の人々がより豊かで幸せに暮らせる

地域社会(New Local)の構築を目指すプロジェクトです。また、デジタル領域でのソリューシ

ョン・ノウハウを持つ GNI が特別協力として、本プロジェクトに参加する全国の地方紙を対象

に、新規事業開発とデジタル・スタートアップ人材を中心とした人材育成を二軸とした支援活

動を行います。 

 

具体的なプログラムとしては、地方紙を主体とした地域社会に根ざす新規事業アイディアの

創発を目的とした、アイディアソンやビジネスコンテストの実施を予定しています。プロジェ

クト内で生まれたアイディアは、本プロジェクト参加地方紙の共有資産としてオープンソース

化を図るとともに、 GNI と中長期的に連携をとりながら、アフターコロナ時代でも持続化可能

な新事業として実装化を進めていく方針です。 
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全国の地方紙によって構成された「Build New Local 実行委員会」が中心となり、本プロジ

ェクトの企画・運営を主導してまいります。 

 

今回の取り組みを通して、最終的には、産官民学の垣根を超えたアフターコロナ時代におけ

る新たな地域社会(New Local)の構築、並びに、地方紙の持続可能な成長に向けたビジネス基

盤の構築を目指します。 

 

 

1．背景  

読者の高齢化や若者の新聞離れ、デジタルメディアの台頭などにより、新聞業界は縮小の危

機に晒されています。日本新聞協会が発表している加盟社の総発行部数を見れば、2019 年は約

3781 万部で、2000 年に比べ 29.6％も減少し、特に地域紙・地方紙では廃刊、休刊、夕刊撤退

に陥る事態も相次いでいます。発行部数に伴い広告収入も急減する一方、デジタル事業収入は

微増にとどまり、デジタル化に上手く対応できていないことが強い課題感となって顕在化して

います。さらに、新型コロナウイルス感染症の流行による経済活動の収縮もその危機に拍車を

かけています。 

 

一方で、新聞は行政の監視や弱者の声の代弁など、長年大きな役割を果たして参り、新聞が

廃刊した地域では地方選挙の投票率への影響が危惧されています。また、新型コロナウイルス

感染症の拡大時には、誤情報が錯綜する中、本当に信頼できる情報が求められ、新聞の存在意

義も再認識されました。 

 

アフターコロナの時代こそ、地域社会に根ざした情報インフラである地方紙という存在は一

層求められると認識しています。未曽有の危機を迎え、鮮明になった地方紙業界の強み・弱み

を改めて確認・共有し、次の時代においても地方新聞社が持続的に発展可能な事業基盤を再構

築することが、健全な経営と新聞の存続化に繋がると考えています。 

 

以上を背景に、地方紙業界全体でアクションを起こすことを目的に、「Build New Local 実

行委員会」を設立いたしました。 

 

 

２．GNI の概要と協力背景 

「Google News Initiative（GNI）」は、デジタル時代のジャーナリズムの未来を切り開くべ

く、Google が報道業界とのコラボレーションを推進する取り組みであり、世界中でプログラム

や支援等を展開し、デジタル領域の充実したノウハウを持ちます。また、Google が企業として

掲げる「情報の普及により人々の生活を豊かにする」という思想は、地方紙が目指す社会に繋

がると考えました。そして、 GNI が実施してきた各プログラムやノウハウ、収益化につながる

ような新規事業の開発推進、デジタル人材育成支援等での協力は地方紙、さらには地方社会構

造改築において貢献できる領域であることから、今回の地方紙のデジタル化支援への協力に至
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りました。 

 

 

３．「Build New Local プロジェクト」について 

Build New Local 実行委員会は、 GNI による協力の下、 GNI が持つソリューションやデジタ

ルに関するノウハウの提供、そしてアイディアソンやビジネスコンテストなどのピッチイベン

トの開催により、参加新聞社の収益化に繋がるような新規事業の開発を推進します。同時に、

地方紙のデジタル化を率いるような人材の育成支援も展開し、デジタル領域への対応力底上げ

を図ります。この二軸の施策を通じた中長期的な支援により、地方紙が確固たる収益を見込め

る事業を確立し、将来的にデジタル面でも自走できるような構造構築を目指します。 

「Build New Local プロジェクト」のプログラムに関する予定は以下の通り。 

 

①キックオフカンファレンス 

実施時期：2021 年 4 月 23 日（金） 

実施場所：オンライン 

内容  ：「Build New Local プロジェクト」の理念・概要について地方新聞社との共有。 

 

②アイディアソン 

実施時期：1・2 回目 2021 年 7 月 19 日週（予定） 

3・4 回目 2021 年 7 月 26 日週（予定） 

5 回目    2021 年 8 月 2 日週（予定） 

実施場所：オンライン 

内容  ：New Normal 時代の変革取り組みに向けた地方新聞社による新規事業アイディア 

の創発を行う。 

 

③ビジネスアイディアコンテスト 

実施時期：2021 年 12 月 6 日週（予定） 

実施場所：オンライン（予定） 

内容  ：アイディアソンを経て各地方新聞社が磨いた新規事業アイディアを発表。 

オープンソース化・実装化を図るアイディアを表彰し、 

プロジェクトに関する次年度の取り組みについて説明。 

 

※上記内容は、都合により変更になる可能性がございます。 
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4． 「Build New Local プロジェクト」運営体制 

 

①運営体制 

 運営主体     ：Build New Local 実行委員会 

 特別協力     ：Google News Initiative 

 

② Build New Local 実行委員会の構成団体 

デジタルビジネスコンソーシアム  ：加盟地方新聞社 45 社の任意団体 

地域新聞マルチメディアネットワーク協議会 ：加盟地方新聞社 43 社による組織 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


